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Oferta de contenido politico
no se fortalecid durante
campana electoral

Investigacion revela que 2/3 partes de la informacién que
consumio la ciudadania entre agosto y diciembre anteriores se
refirié a espectaculos, sucesos o deportes.
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Segun la investigacion, los medios de comunicacién y los candidatos a la presidencia no fortalecieron el debate de la

ciudadania respecto a temas politicos durante la actual campafia electoral (llustracion. CIEP). Karla Richmond

Los medios de comunicacién y los candidatos a la presidencia no fortalecieron el debate
de la ciudadania respecto a temas politicos durante la actual campana electoral, que
convoca al pais a las urnas este domingo 4 de febrero.
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Asi lo determiné la iniciativa “‘Democracia en Digital’, desarrollada por el Centro de
Investigacion en Comunicacion (CICOM) de la Universidad de Costa Rica (UCR) con el
apoyo de del Espacio Universitario de Estudios Avanzados (UCREA).

El proyecto inicid6 en el ano 2016, cuando los investigadores Ignacio Siles, Larisa
Tristan, Carolina Carazo y Andrés Segura, decidieron consolidar en un proyecto su interés
por reflexionar sobre el papel que juegan las plataformas digitales en los procesos
democraticos.

Segun Siles, la investigacion comenzé por determinar cudles notas publicadas de forma
regular por seis medios de comunicacién nacionales recibian una mayor interacciéon de la
audiencia al ser compartidas en sus plataformas de redes sociales.

Segun el investigador Ignacio Siles, el consumo de noticias por areas estd muy segmentado, y tanto en
politica como en el resto de tematicas ocupa casi siempre la misma proporcion.

Laura Rodriguez Rodriguez

Tras realizar un monitoreo sistematico de dicha oferta de contenido durante distintos
periodos de tiempo entre el 2016 y el 2017, determinaron que sélo entre el 15% y el 20% de
las notas divulgadas abordaban temas politicos y a partir de este referente, inici6 el
monitoreo de la coyuntura electoral.

La nueva medicion dio inicio en agosto, mes en que segun el Tribunal Supremo de
Elecciones (TSE) da inicio formalmente la contienda electoral, y aunque la sistematizacion
de informacion sigue en desarrollo durante el presente mes de enero, los resultados
consolidados hasta diciembre anterior revelaron el mismo panorama.

Siles afirma que la investigacion confirmé “la teoria de la ley potencial”, en la que sélo un
pequeio grupo de noticias reciben muchas interacciones, pero ademas revelé que se
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destina casi siempre el mismo espacio en la agenda mediatica para la cobertura de cada
area.

“El consumo de noticias por areas estd muy segmentado y no sélo en politica, todos los
temas ocupan casi siempre la misma proporcién..Hay un nimero limitado de noticias que
la gente lee y lo reparte casi siempre de la misma forma”, explicé el académico.

La investigadora Larisa Tristan afirmé que la agenda politica de los medios de comunicacion no abordé mas de
seis tematicas distintas durante el periodo de la actual campafia electoral.

Laura Rodriguez Rodriguez

El investigador afirmé que 2/3 partes de la informacién que consume la audiencia desde
las redes sociales de los medios de comunicacion se refiere a asuntos no publicos y por el
contrario, abordan sucesos, deportes, entretenimiento o tematicas que no fortalecen el
debate o la construccion de democracia.

Se determiné que pese a la coyuntura electoral, la “cuota de contenido politico” se
mantuvo similar a la que se destina de forma regular, pero ademas, la aparicion del
cuestionado caso sobre la importacion de cemento chino al pais dominé la seccion y
redujo el espectro de tematicas que se abordaban regularmente.

La investigadora Larisa Tristan detallé6 que durante todo el proceso de monitoreo de la
contienda electoral evaluado, la agenda politica de los medios de comunicacién no
abordé mas de seis tematicas distintas e innegablemente estuvo dominada por el
denominado “cementazo”, desde un tratamiento noticioso caracterizado por el tono
sensacionalista y la ausencia de profundidad.

Detallé que, aunque a partir de un “hito informativo” puede darse un leve incremento de la
cantidad de noticias sobre politica publicadas en los medios que normalmente no cubren
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estas areas del acontecer nacional, en los medios con agenda politica no se amplia la
diversidad tematica abordada.

La comunicadora Carolina Carazo sefialé la ausencia de tematicas sustantivas en el debate propuesto por los
candidatos para la consolidacion de una discusién que aportara a la opinién de la ciudadania.

Laura Rodriguez Rodriguez

Debate politico tampoco fue prioridad para los candidatos
presidenciales

Los aspirantes a la presidencia de la Republica no subsanaron la ausencia de debate en el
marco de la coyuntura electoral, pues aunque entre el 75% y el 100% de sus publicaciones
en redes sociales son de caracter politico, las tematicas abordadas se redujeron a sus
partidos politicos o a sus actividades de campana.

Segun la investigadora Carolina Carazo, el analisis de las publicaciones realizadas por los
cantidadatos en la plataforma de Facebook evidencié la ausencia de tematicas sustantivas
para consolidacién de un debate que aportara a la opinién de la ciudadania, a partir del
abordaje de temas como economia, infraestructura o ciencia y tecnologia.

Afirmoé que existe una ‘“estructura invisible que condiciona el consumo noticioso en
periodos campana y como parte de esta dinamica, la “cuota politica” genera implicaciones
muy relevantes en la consolidacion del debate publico.

“Lamentablemente no tenemos una discusion de fondo, ni constructiva ni provechosa en
medios, tampoco los candidatos presidenciales aprovecharon ese vacio para tener esa
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discusion y finalmente, no se dio lugar a ese debate de fondo que como pais merecemos y
necesitamos”, concluyo la académica.

Andrea Méndez Montero
Periodista, Oficina de Divulgacion e Informacion
andreamendez.ucr@gmail.com
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